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e, Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej
ity A2
Mumer zadania: ()1
Kod arkusza:  A.27-01-19.01
Lp. Elementy podlegajace ocenie/kryteria oceny
R.1__ |Rezultat 1: Projekt szablonu pudetka - uktad i kolorystyka
Uwaga: ocenie podlegaja tylko pliki zapisane w formacie pdf
R.1.1  |na szablonie znajdujg sie 4 $cianki pudelka, kazda w formie trapezu
R{2 |wszystkie éciank_i pudetka wypetnione sa teksturg w postaci niebieskich i biatych paséw, o rownej szerokosci na
K catej ptaszczyznie
R.1.3  |pasyna kazdej Sciance pudeltka sa prostopadie do gérnej krawedzi scianki
R.1.4 |ty|k0 dwie przeciwlegte sciany boczne sg zakonczone na gorze ozdobnikiem
R15 Ifa?':dy ozdobnik skiada sie z trzech jednakowych pétkoli, przylegajacych do siebie na catej diugosci krawedzi
sciany
R.1.6  |dno pudetka ma ksztatt kwadratu
R.1.7  |ozdobniki i dno pudetka majg ten sam kolor: czerwony
R.1.8 |tylko na jednej $ciance znajduje sie logo kawiarni
RA9 |ty|ko na jednej sciance wzdiuz sciezki, ktéra jest tukiem znajduje sie napis "Wesote ciacho" w kolorze czerwonym
R.1.10 [logo i napis znajduja sie na tej samej $ciance
R.2 |Rezultat 2: Projekt szablonu pudetka - wymiary i elementy konstrukcyjne
Uwaga: ocenie podlegaja tylko pliki zapisane w formacie pdf
R.2.1 wszystkie Sciany boczne sg trapezami o wysokosci 100 +/- 5 mm oraz podstawach: 80 +/- 5 mmi 50 +/- 5 mm
R.2.2  wymiary wszystkich bokéw dna pudetka wynoszg 50 +/- 5 mm
R.2.3 |wszystkie linie bigowania sg zaznaczone w migjsach giecia siatki pudetka
R.2.4  |zaktadki sg zaplanowane wdiuz catych bokéw pudetka
R.25 |zaktadki umozliwiajg sklejenie pudetka
R.26 wszystkie elementy pudetka sg ze soba potgczone w jedng catosc
R.2.7 rojekt szablonu miesci sie na formacie A4
R.3 Rezultat 3: Media plan kampanii radiowe] - harmonogram nadawania spotéw
Uwaga: ocenie podlegaja tylko pliki zapisane w formacie pdf
R.3.1  |kampania jest zaplanowana w terminie od 10 kwietnia do 5 maja
R.3.2  Juwzgledniono terminarz emisji z datami i godzinami
R.3.3  |w terminarzu uwzgledniono daty: 1 i 3 maja oraz niedziele: 16, 23, 30 kwietnia
R.34  |reklamy 30-sek. sg zaplanowane tylko 16, 23, 30 kwietnia oraz 1i3 maja
R.3.5 |reklamy we wszystkie dni: 16, 23, 30 kwietnia oraz 1 i 3 maja sg nadawane w liczbie 3 emisji na dzien
R.36 [reklamy 15-sek. bedg nadawane tylko w dni powszednie (poniedziatek+sobota)
.37 w terminie od 10 kwietnia do 19 kwietnia zaplanowano tylko 15 spotdw 15-sek. w dni powszednie
" (poniedziatek+sobota)
R.3.8 |wdniach 2, 4, 5 maja zaplanowano tylko po 5 spotéw 15-sek.
R.4 |Rezultat 4: Media plan kampanii radiowej - kalkulacja kosztow
Uwaga: ocenie podlegaja tylko pliki zapisane w formacie pdf
R.4.1 odano catkowitg liczbe spotéw 15-sek. (30)
R.4.2 I:Eodano calkowitg liczbe spotéw 30-sek. (15)
R.4.3 |wartosé calej kampanii wynika z zaplanowanej emisji spotow
R.4.4  |wartos¢ calej kampanii wynosi 5 850,00 zt lub miesci sie w przedziale 5 800+5 900,00 z

R.5 |Rezu|lat 5: Zamowienie Eowlerzchnl reklamowe| W gazecle

Uwaga: ocenie podlegajg tylko pliki zapisane w formacie pdf

R.5.1 |zaméwienie sporzadzono na formularzu zaméwienia

R.52 [dane zamawiajacego: Kawiarnia ,Wisienka”, ul. Pigkna 1, 80-100 Torur, NIP 879-012-31-23
R.5.3  |zawiera termin kampanii od 10 kwietnia do 5 maja

R.5.4 |w wydaniu sobotnim uwzgledniono zaméwienie ogtoszenia tylko na pierwszej stronie

R.55 |Jcena 1 emisji reklamy w wydaniu sobotnim wynosi 360,00 zt

R.5.6 w wydaniu poniedziatek-pigtek uwzgledniono zamdéwienie ogtoszenia tylko na ostatniej stronie
R.5.7 |cena 1 emisji reklamy w wydaniu od poniedziatku do pigtku wynosi 228,00 zt

R.5.8  |wartos¢ zamdwienia wynika z zaplanowanej emisji reklamy

R.5.9 |wartos¢ zamdwienia wynika z obliczen i wynosi 3 000,00 zt




