Pobrano z arkusze24.pl

Arkusz zawiera informacjepmwnie Uktad graficzny © CKE 2018 CE N TRA L NA
chronione do momentu rozpoczecia egzaminu KOMISJA
EGZAMINACYJNA

Nazwa kwalifikacji: Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej
Oznaczenie kwalifikacji: A.27
Wersja arkusza: X

A.27-X-19.01
Czas trwania egzaminu: 60 minut

EGZAMIN POTWIERDZAJACY KWALIFIKACJE W ZAWODZIE
Rok 2019
CZESC PISEMNA

Instrukcja dla zdajacego

1. Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 16 stron. Ewentualny brak stron lub inne usterki zgtos
przewodniczacemu zespotu nadzorujacego.

2. Do arkusza dotaczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktorej w oznaczonych miejscach:

— wpisz oznaczenie kwalifikacji,

— zamaluj kratke z oznaczeniem wersji arkusza,

— wpisz swoj numer PESEL*,

— wpisz swoja date urodzenia,

— przyklej naklejke ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test sktadajacy si¢ z 40 zadan.

Zakazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyskac¢ 1 punkt,

Aby zda¢ czgs¢ pisemng egzaminu musisz uzyska¢ co najmniej 20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZI dlugopisem lub piorem z czarnym tuszem/

atramentem.

8. Do kazdego zadania podane sa cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C, D. Odpowiada im nastepujacy
uktad kratek w KARCIE ODPOWIEDZI:

ElE

A T

a\m

9. Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
10. Wybierz wlasciwg odpowiedz i zamaluj kratke z odpowiadajaca jej litera — np., gdy wybrates
odpowiedz ,,A’:

W B[ B

11. Staraj si¢ wyraznie zaznacza¢ odpowiedzi. Jezeli si¢ pomylisz i blednie zaznaczysz odpowiedz,
otocz ja kotkiem i zaznacz odpowiedz, ktora uwazasz za poprawna, np.

CIRERRCRN

12. Po rozwiazaniu testu sprawdz, czy zaznaczyles wszystkie odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI
i wprowadzites wszystkie dane, o ktorych mowa w punkcie 2 tej instrukcji.

Pamie¢taj, ze oddajesz przewodniczacemu zespolu nadzorujacego tylko KARTE ODPOWIEDZI.

Powodzenia!

*w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamosé
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Zadanie 1.

Wprowadzajac na rynek pokazany na rysunku produkt, zgodnie z siatkag FCB, nalezy zastosowac¢ reklame
o charakterze

A. emocjonalnym.

B. informacyjnym.

C. tworzacym nawyk.
D. dajacym satysfakcje.

Zadanie 2.

Ktore z narzedzi promocji-mix zastosowata firma w akcji promocyjnej ,,Kup dowolne stodycze za min. 20 z1
i odbierz kubek gratis™?

bek

fosawania

Biaty Z

do codziennedo S

A. Reklame.

B. Publicrelations.

C. Sprzedaz osobistg.
D. Promocjg sprzedazy.

Zadanie 3.
Wykorzystanie w komunikacji reklamowej wyjatkowej cechy produktu lub marki, ktéra wyrdznia ja sposrod
propozycji oferowanych przez konkurencje i pozwala na jej zapamigtanie, okresla si¢ jako

A. kluczowy wskaznik wydajnosci KPI

B. unikatowg propozycje sprzedazy USP
C. wskaznik efektywnosci kampanii SEM
D. natychmiastowg znajomo$¢ marki TOM

Zadanie 4.

Ktora technika prezentacji reklamy wykorzystuje budowanie zaufania do produktu na podstawie opinii osob

przedstawionych na schemacie?
zwykdy uzytkownik,

A. Autorytct_ z ktorym mozna sie
B. Styl zycia utozsamié

C. Rekomendacja.

D.

Demonstracja dziatania.

e Produkt ekspert, ktérego
icol do reklamowany opinie trudno

nasladowania podwazyé
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Zadanie 5.

Biuro podrozy zamierza zastosowa¢ na ulotce antykweg linearng szeryfowa (egipcjankg), czcionke
charakteryzujacg si¢ prostymi formami, wykorzystujacymi prawidla geometrii, W ktorym z przedstawionych
nagtowkow uzyto tej wtasnie czcionki?

A | Ziapraszamy do Egiptu
5. | Zapraszamy do Egiptu

c. | ZAPRASZAMY DO EGIPTU
D. | ZRPRASLZLAMY DO EGLRLUL

Zadanie 6.
Ktorego elementu brakuje w zalagczonym modelu oddziatywania na klienta okreslanym jako DIPADA?

A, Proby.. definicia [ 3 identyfikacja
B. Poznania.

C. Pragnienia.

4
D. Przekonania.
‘
[ ]
$
’ n

Zadanie 7.
L M N N N N N N N N N N N N N N

-
0 NOC WYPRZEDAZY! [
' Super promocje naszych produktéw dostepne TYLKOQ DZIS '
' do godz.24.00 i
Odwiedz nasz sklep internetowy i fap okazje!

0 www.sprzetagd.pl '
'----------------‘
W ramce opisano psychologiczne oddziatywanic reklamy okreslane jako reguta

A. autorytetu.

B. niedostepnosci.

C. lubieniai sympatii.

D. zaangazowania i konsekwencji.
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Zadanie 8.
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Ktorg z wymienionych form reklamy powinna zastosowac lokalna firma cateringowa, ktora chce pozyskac
lojalnych klientow wsrod ludzi starszych i samotnych, majacych problem z nowoczesnymi technologiami

komunikacyjnymi?
A. Reklamg kinowa. Mielony
B. Reklame¢ w aplikacji mobilnej. z buraczkami
C. Reklamg internetowa na stronie firmowe;.
D. Ulotki reklamowe z kuponami rabatowymi.

Zadanie 9.

Producent stodyczy chce wprowadzi¢ wilasne produkty do sprzedazy w znanej sieci marketow. Ktory
z wymienionych zestawoéw materialéw reklamowych powinien zastosowac¢ do promocji swoich produktéw

w sklepach tej

A,
B.
C.
D.

Zadanie 10,

sieci?

Insert, wszywka, banderola.
Wobbler, hanger, shelfstoper.
Backlight, k-board, sandwich.
Skyscraper, brandmark, interstitial.

Na czym polega ekspozycja typu ,,shop in shop™?

A. Na dopasowywaniu wystaw sklepowych do zblizajacych si¢ $wiat lub szczegolnych dni.
B. Na dobraniu towaréw nalezacych do kilku réznych grup asortymentowych ze wzgledu na
wspolne cechy.
C. Na pokazywaniu calego asortymentu sklepu i tym samym wywolywaniu wrazenia obfitosci,
bez elementow dekoracyjnych.
D. Na sprzedazy produktow jednej marki w sklepie z produktami innej marki o podobnym
profilu, w specjalnie wydzielonej przestrzeni handlowe;.
Zadanie 11.
Nadmuchiwana powietrzem dwustronna $ciana reklamowa to
A. airboard.
B. citylight.
C. cityscroll.
D. frontlight.
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Zadanie 12.
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Nieruchomosci

Sprzedam mieszkanie 56 m'.
Waszystkie media, po remoncie.

wiadomose 677 TBT

Kupie mieszkanie do 100 m
Wiadomosc po 16.
te, 920 000

Sprzedam mieszkanie 4 pokoje.
Wszystkie media, po remoncie.
tel. BT 877

Lorem ipsum dolor sit
amet. Labore praesent
eos commodo. Dolores
at magna suscipit.
Accusam option
consequat et nibh no. At
lorem minim. Et dolor
nibh. Erat aliquyam sit.
Sea diam vero accusam

SKLEP
CZESCI ZAMIENNE

do samochoddéw Honda

Firma Cateringowa

Smaczek
DUZY WYBOR

Zestaw dnia juz od 10 z!
Zestawy dietetyczne
Dowoéz na teren miasta i okolic
tel. 787 777

Ogloszenia biznesowe

Firma ochroniarska uslugi
od zaraz.tel, 700 000

Cennik reklamy

Cena za linie tekstu, zt

Rementy kapitaline, tynki, wy Idy 10,00
gladzie, krétkie terminy.
tel. 100 555 .
Zwykty pogrubiony 12,00
Remonty kapitalne, tynki,
gladzie krolkie terminy
tel. 100 555 WERSALIKI 15,00
orem ipsum dolor
{ amet. Stet wisi WERSALIKI POGRUBIONE 20,00
m ipsum dolor Cena wyroinien, zt
et. Dolor nisl
: Szare tto (dodatkowo) +5,00
ipsum dol_or
i RSl Kontra (dodatkowo) +5,00
orem ipsum dolor ‘ Ramka zétta (dodatkowo) | +8,00
sit amet. Dolor nisl
Ogtoszenia ramka gruba +7,00

Oblicz koszt ogloszenia prasowego, ktore firma ,,.Smaczek™ umiescita w prasie codziennej reklamujac swoje

ustugi.

88,00 zt

A
B. 96,00zt
C

103,00 zt
D. 104,00 zt

Zadanie 13.

Ile maksymalnie moze trwa¢ jednorazowe wskazanie dwoch sponsoréw w audycji?

A, 8s
B. 1l6s
C. 24s
D. 30s

Strona 5z 16




Pobrano z arkusze24.pl

Zadanie 14.

Ktory format ulotki otrzyma pracownik agencji reklamowej po ztozeniu kartki formatu A4 dluzszym bokiem
na trzy rowne czesci?

99,00 mm 99,00 mm 99,00 mm

A. DL ‘

B. AS -

C., A6

D. C3
E
E
=1
(=]
™

Zadanie 15.

Jaka regute kompozycji fotograficznej zastosowano na zdjgciu?

A. Uko$na.

B. Diagonalna.

C. Tréjpodziatu.

D. Ziotego podziatu.
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Zadanie 16.
Ktora regute psychologii percepcji zastosowano przy projektowaniu przedstawionego plakatu?

A. Ruchu.

B. Rzutu oka.

C. Rownowagi.

D. Wspolnej drogi.

Zadanie 17.

Specyfikacja

Materiat Frontlit powlekany 510 g, semimat/ biysk
Maksymalna szerokosé Rolki o szerokosciach: 1,2 m, 1,6 m, 3,5 m
Dtugos¢ Dtugos¢ dowolna

Wykonczenie Zawijanie, zgrzewanie po bokach, oczkowanie
Wykonanie Druk solwentowy, 4+0

Kolorystyka CMYK

Ktory z wymienionych materialow reklamowych opisuje zataczona specyfikacja?

A. Flage reklamowga 1,2 x 3 m, z tunelem bocznym.

B. Flagg reklamowa 1,6 x 3 m, oczkowana, potmatowa jednostronna.

C. Baner reklamowy 3 x 5 m, oczkowany, drukowany jednostronnie.

D. Baner reklamowy 1.6 x 4 m, oczkowany, matowy drukowany dwustronnie.

Zadanie 18.

W projekcie logotypu wykorzystano model kolorow CMYK: 30% czerni, 60% karmazynu, 70% zottego
i 20% turkusu. Ktore przydzielenie wartosci cyfrowej kolorow jest poprawne?

C70,M30,Y 20, K60
C60,M20,Y 70,K 30
C30,M20,Y 60,K70
C20,M60,Y 70,K 30

onwy
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Zadanie 19.
Ktorg forme reklamy internetowej oznaczono znakiem zapytania na rysunku?
A. DButton.
B. Rectangle. Baner Gtowny
C. Skyscraper.
D. Expand Baner.
Zadanie 20.

Ktoérego z wymienionych programow powinien uzy¢ pracownik agencji reklamowej w celu przygotowania
dla klienta fachowej drukowanej publikacji wielostronicowe;j, sktadajacej si¢ z kilkuset stron?

A. Power Point

B. Paint Shop Pro
C. Adobe InDesign
D. Microsoft Excel

Zadanie 21.

W reklamie ustug dostawcy telefonii mobilnej bierze udziat kilkoro rozesmianych, mtodych Iludzi,
jezdzacych na deskorolkach i pokazujacych swoim zachowaniem i ubiorem przynalezno$¢ do subkultury
skejtow. Ktorego potaczenia technik prezentacji reklamy uzyto w przekazie reklamowym?

Stylu zycia, demonstracji, humoru.
Demonstracji, animacji, fantazji.

Dowodu naukowego, demonstracji, humoru.
Rekomendacii, stylu zycia, dowodu naukowego.

cawp
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Zadanie 22.

12

Pobrano z arkusze24.pl

o N B O o

Reklama mydta

m Czy podoba sie odbiorcom?
m Czy jest zrozumiata?

B Czy sktania do zakupu?

Reklama obuwia
sportowego

R

Reklama soku  Reklama czekolady

m Czy wyrdiznia sie na tle innych reklam
Czy jest zapamietywalna?

B Czy kreuje wizerunek marki?

Ktora z reklam, poddanych wstgpnej ocenie respondentow przed emisja, najlepiej laczy w sobie trzy cechy:
najbardziej wyroznia si¢ na tle innych, sktania do zakupu i kreuje wizerunek marki?

A.  Soku.

B. Mydla.

C. Czekolady.

D. Obuwia sportowego.

Zadanie 23.

Zmiana stylu zycia mlodych ojcow
w wyniku pojawienia si¢ pierwszego dziecka w rodzinie

Zmiana zachowan

Nowe wydatki

Ograniczenie wyjazdoéw weekendowych, wyjs¢ do kina
i restauracji.

Jedzenie dla dziecka, lekarstwa, pampersy.

Oszczednosé- mniej gazet, czasopism, ksigzek i ptyt CD.

Internetowa wypozyczalnia filmoéw, kino domowe.

Ograniczenie wydatkéw na ubrania i drobne zachcianki.

Ubranka dla dziecka, wozek, zabawki.

Dbatosc o zdrowie, sport, rzucenie palenia.

Kupowanie naturalnych, zdrowych produktow
Zywnosciowych, spacery.

Na podstawie zalaczonej tabeli wybierz medium glowne i wspomagajace, ktére nalezy zastosowac
w reklamie jogurtu ,,.Yogo MEN”, w grupie docelowej 24+35-letnich pracownikéw biurowych, dbajacych

o zdrowie, ktorzy sa mtodymi ojcami.

Internet i kino.

Radio i gazeta codzienna.

Internet i reklama zewngtrzna.
Telewizja i czasopismo kolorowe.

oScnowp
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Zadanie 24.

Firma reklamujgca ustugi bankowe, dysponujaca budzetem 12 000,00 zt, chce wykupi¢ reklame w formie
banera gtownego w znanym portalu internetowym. Ile tygodni wyswietlana bedzie reklama, jesli

zaplanowano 4 000 odston tygodniowo?

Cennik optat
A. 60 tygodni. Rodzaj reklamy Cena CPM (tysigca odston)
B. 15 tygodni. Baner podwdéjny 750x200 400,00 zt
C. 12tygodni. Baner glowny 750x100 200,00 zt
D. 10 tygodni. Box w artykufach 250x500 300,00 zt
Skyscraper 250,00 zt
Zadanie 25.
g
B 818|8|8|8|8|8|8|8[8|8[8|8|18|18|1& 18|88 |8
(s} dla|ln|g|vw|e|~]|l | |S|H (N |m | |in | |~ |0 o |O
() OO0 |0 |0 |0 |0 |0 || | | | e [ e | | N
TV PLUS Spot15s
Radio 2 Spot20s
TV Blask Spot30s
Jaki rodzaj intensywnosci kampanii reklamowej firmy kosmetycznej przedstawia zalaczony harmonogram
mediow?
A. Ciagly.
B. Okresowy.
C. Pulsacyjny.
D. Skoncentrowany.
Zadanie 26.

Dokument okreslajacy wybrane do kampanii reklamowej media, $rodki i nosniki wraz z informacjami
na temat daty i miejsca emisji, kosztéw i zatozen kampanii, to

A. media plan.

B. budzet kampanii.

C. brief reklamowy.

D. brief marketingowy.

Zadanie 27.

Zgodnie z Kodeksem Etyki Reklamy telemarketing wychodzacy prowadzony w ramach marketingu
bezposredniego moze by¢ wykonywany w godzinach

A, 6%+3g%

B. 8%:21%®
C. 212 +24%
D. 24%-:6%
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Zadanie 28.

Proces polegajgcy na przyklejeniu do powierzchni zadrukowanej folii lub tkaniny, ktéremu poddaé¢ moina np.:
wizytowki, broszury, ulotki, w celu uzyskania ich odpornosci na dziatanie czynnikéw zewnetrznych lub nadania

potysku albo matowej powtoki.

Ktorego procesu produkeji materiatow reklamowych dotyczy opis?

A. Falcowania.

B. Lakicrowania.
C. Laminowania.
D. Impregnowania.

Zadanie 29.

Ktora technike uszlachetniania druku nalezy zastosowaé do umieszczenia na oktadce ksigzki wklestych
pozlacanych liter?

A. Fleksografig.

B. Sztancowania.

C. Hot stamping.

D. Termotransfer.
Zadanie 30.

Ktory material odporny na warunki atmosferyczne, lekki i wytrzymaly, pozwalajacy na wyciecie
skomplikowanych ksztaltow ploterem termicznym, a nastgpnic pomalowanie na dowolny kolor farbami
akrylowymi, mozna zastosowac¢ w celu wykonania liter 3D umieszczonych na szyldzie reklamowym?

A. Pleksi F
B. Frontlit

C. Styrodur

D. Folie PCV
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Zadanie 31.
Ktore z urzadzen pokazanych na rysunkach jest maszyna do sitodruku?

Zadanie 32.
Ktoéry z wymienionych proceséw nalezy przeprowadzi¢ w celu zlamania arkuszy (np. mapy, biuletynu) do
okreslonego formatu za pomocg maszyny introligatorskiej?

A. Rycowanie. f
B. Falcowanie. ng\ f,f \\/\<\

. ._’,_.""" ’,e:_’""" Y ! \ \
C. Perforowanie. \ N \\
D. Sztancowanie. i ' > \\

//
.\ %

H—H“"H-.h_

Strona 12 z 16



Zadanie 33.
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Ktorg metode druku nalezy zastosowa¢ w celu zrealizowania zamowienia nadruku na 5 000 sztuk ptyt CD?

Snowp»

Zadanie 34.

Tampodruk.

Druk cyfrowy.
Druk offsetowy.
Druk sublimacyjny.

Jaka nazwe nosza niebieskie, przerywane linie umieszczone na obszarze roboczym programu graficznego,

ulatwiajgce wyrownywanie, umieszczanie i zmiang potozenia obiektow?

ocnwy>

Krzywe.

Prowadnice.

Linie spadu.

Linie obszaru roboczego.

Plik  Edycja Widok Uklad Obiekt Efekty Mapy bitowe

fi g~} = K -0 H &8 B 5% v @ [ e 1] Paycigs
45% v ® & g @ 7l
;. plakcde
|
¥,
L.i.'_'
e
“a
i
Q,
-
LI — | cE .
2 . ! i
B i 8 o
o,
A 21.12.2016r.
= ]
o, < 1°|3°
% " .
-5_‘1 4 121+ M [] Stroma?l <
v T T T [] [] |

(128,872 146,859) [

Tekst Tabela Marzedzia OQkne Pomog
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Zadanie 35.

Ktorego z wymienionych haset reklamujacych produkty dla dzieci mozna uzy¢, aby bylo ono zgodne
z zasadami Kodeksu Etyki Reklamy?

La]ka Kama ChOdZi sama! P}"SZT]Y SOk na ca}y rok!

W naszym stroju

SO ] Jasiu, powiedz mamie,
pofruniesz jak Superman!

zelki ,,Misie” dajg moc!
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Zadanie 36.

Dlaczego lubi Paninasz portal?

mrrey

relacje ploteczki rzetelne estetyczny  zdrowe diety maz uzywa
z egzotycznych z zycia wiadomosci  wyglad strony tego portalu
podrézy gwiazd

B Ona ®\Vip ®Fiona ™ Max

Na podstawie zataczonych wynikow badan wskaz portal internetowy, w ktorym producent odziezy powinien
umiesci¢ swoja reklame, chcagc wprowadzi¢ na rynek serie nowoczesnych kostiumow kapielowych dla
mlodych kobiet, ktore sa mitosniczkami zdrowego stylu zycia i podrozy.

A. Vip
B. Ona
C. Max
D. Fiona
Zadanie 37.

Ile wynosi wspotezynnik GRP kampanii reklamowej wody mineralnej , Jowita™, ktora dotarta do 45% grupy
docelowej, a czgstotliwos¢ jej emisji wyniosta 3?

A, 15
B. 135
C. 167
D. 225
Zadanie 38.

Ktory wskaznik okresla koszt uzyskania pojedynczego kliknigecia w nos$nik reklamowy, obliczany jako
stosunek liczby kliknie¢ w reklame do kosztow catej kampanii?

A. CPC
B. CPP
C. CPT
D. CTR
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Zadanie 39.

Na podstawie danych w tabeli okresl wartos¢ TRP dla TV Life (faktyczny zasieg emisji) dla reklamy
szamponu firmy kosmetycznej ,,Elise”.

A 25% ) Liczba oséb, ktore miaty TR
o Nazwa stacji kontakt z reklamg i
B. 50% T docelowej
C 60% podczas danej emisji
D‘ 72; TV Blask 300 600
. 0
TV Life 450 750
TV Minute 650 900
Zadanie 40.

Ktory z producentow galanterii skorzanej, stosujac reklame telewizyjna, osiggnat najwyzszy wspotczynnik
CPP (dotarcia do 1% grupy docelowej)?

Nazwa Koszty emisji | Ogladalnos¢ reklamy
producenta | reklamy, zt | w grupie docelowej, %
A. Artis 60 000,00 30 o
_ koszt emisji reklanmy
B. Falko 52 000,00 25 CPP= rating (ogladalnoit)
C. Corso 30 000,00 20
D. Torino 95 000,00 60
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