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Lp. dopuszcza sie inne sformutowania poprawne merytorycznie
R.1 Rezultat 1: Samodzielny slogan wraz z hastem reklamowym- wydruk
R.1.1 slogan ma charakter samodzielny (zawiera nazwe TOY Soldier)
R.1.2 slogan ma od 3 do 7 wyrazow
R.1.3 slogan nawigzuje do zabawek, zabawy, dzieci
R.14 hasto reklamowe ma od 5 do 10 wyrazow
R.1.5 hasto reklamowe zacheca do zakupu zabawek na Dzieh Dziecka (1 czerwca)
R.1.6 hasto reklamowe jest kreatywne
R.2 Rezultat 2: Projekt graficzny reklamy na samochéd osobowy - wydruk
R.2.1 projekt wykonany na szablonie samochodu
R.2.2 grafiki zostaty naniesione na 4 makiety szablonu
R.2.3 na bocznej makiecie umieszczone logo, hasto i adres www.toysoldier.dz
R.2.4 na bocznej makiecie umieszczony element graficzny nawigzujacy do zabawek
R25 grafika umieszczona na bocznej makiecie zajmuje dwie pary drzwi oraz okna w tylnych
T drzwiach
R.2.6  |na przedniej makiecie naniesiona nazwe firmy i logo
R.2.7 grafika na tylnej makiecie nie zachodzi na okno
R.2.8 na tylnej makiecie umieszczone slogan oraz logo
R.2.9 cato$¢ kompozycji jest spojna i estetyczna
R.2.10 Jwszystkie napisy umieszczone na szablonie sa czytelne
R.3 Rezultat 3: Plan medialny kampanii reklamowej w lokalnych mediach - wydruk
R.3.1 plan medialny ma forme tabelaryczna, kampania trwa 6 tygodni
R.3.2  |wybrane radio B
R.3.3  |wybrana gazeta C
R.3.4 kampania radiowa zaplanowana jest tylko w dni powszednie
R.3.5 |kampania radiowa obejmuje 100 spotow w godzinach porannych (6.00 — 9.00)
R.3.6 kampania prasowa obejmuje 10 ogloszen
R.3.7 2 ogtoszenia prasowe zaplanowane na wydania poniedziatkowe i 2 ogloszenia prasowe
e zaplanowane na wydania weekendowe
plan medialny zawiera wyliczenie kosztéw reklamy prasowej: ogtoszenie od witorku do piatku
R.3.8  |200 zt - 6 emisji lub 1200 zt, poniedziatek 500 zt - 2 emisje lub 1000 zt, weekend 500 zt - 2
emisje lub 1000 zt i razem 3200 z
R.3.9 plan medialny zawiera wyliczenie kosztéw reklamy radiowej 100 spotéw po 65 zt i razem
" 6500 zt
R.3.10 |budZzet kampanii nie przekracza 10000 zt




